مقدمه
اسلام به عنوان یک دین متعالی همواره بر گفتگو و برقراری ارتباط با دیگر ادیان تاکید داشته است چرا که حقانیت و قدرت استدلال آن موجب گسترش دامنه و افزایش پیروان بوده است. گفتمان انقلاب اسلامی نیز با تبعیت از اسلام نب محمدی همواره به دنبال فرصت های معرفی درست خود به جهانیان بوده است و از موقعیت های گفتگو و مباحثه استقبال کرده است.
فضای مجازی نیز به عنوان بستری نوین در برقرار ارتباطات انسانی فرصت های جدیدی را برای معرفی این گفتماند ن وشناساندن صحیح آ« به جهانیان و نخبگان و توده مردم دیگر کشورها فراهمر آورده است. بنیه قوی و مفاهیم عالی موجود در این گفتمان هدف تاثیر گذاری بر توده های مردم و جذب آنها به سوی این ارزشها را دست یافتنی نموده است و نیاز به مدیریت صحیح و برنامه ریزی دقیق و هدفمند را بارزتر کرده است.
مقام معظم رهبری با هوشمندی و درایت خود، برقراری ارتباط با مردم دیگر کشورها از طریق فضای مجازی را به عنوان وظیفه ای مهم تبیین و در پیوست حکم تشکیل شوراری عالی فضای مجازی ابلاغ فرمودند.
این نوشتار به دنبال آن است تا با ترسیم مسیر انجام فعالیت های الازم در جهت معرفی برقراری ارتباط با ملت های دیگر کشورها در فضای مجازی، مدلی برا برای براقرای اینگونه ارتباطات ارائه دهد.
ضرورت های برقرایی ارتباط با مردم دیگر کشورها در فضای مجازی
1- روشن سازی افکار مردم دیگر کشورها و معرفی درست انقلاب اسلامی: قدرت های استعماری همواره تلاش کرده اند با بهتره گیری از قدرت رسانه ها در عصر ارتباطات، تصویری نادرست و خودساخته از وضعیت کشور ایران و جوامع اسلامی ارائه دهند. فعالیت هنرمندانه و درست در فضای مجازی فرصت مناسبی را برای معرفی واقع بینانه کشور و آرمانها و ارزش های انقلاب اسلامی بوجود خواهد آورد.
2- شناخت بهتر دیگر ملت ها: برقراری هر ارتباط موفقی مستلزم شناخت اولیه مخاطبان هدف و پایش مداوم بازخوردهای آنان است. دست زدن به فعالیت های ارتباطی با توده های دیگر کشورها فرصت خوبی را برای شناخت بهتر این ملت ها ( چه با تحقیقات میدانی و چه با بررسی بازخوردهای آنها به محتواهای ارسالی) فراهم خواهد آورد. انتقال درست و صادقانه این شناخته به مسئولین و برنامه ریزان کشور می توانند موجب تصمیم گیری های بهتر و دقیق تر گردد.
3- اینجاد فرصت های معرفی محصولات و تولیدات کشور به دیگر کشورها از دیرباز: دادوستد کالها نیز عرصه مناسبی برای ارتباطاات کشورها بوده است. برقراری ارتباطات رسانه ای و محتواهای تولیدی زمینه معرفی و تبلیغ محصولات و تولیدات راپدید می آورد که این امر قابلیت جلب حامی برای اینگونه فعالیت ها را نیز در پی دارد.
4- تقویت فرصت های توریسم و معرفی جاذبه های جهانگردی به مردم جهان: شناخت بهتر ارزش های و آرمان های انقلاب اسلامی و شرایط جاری کشور امکان معرفی جادبه های تورسیتی را ممکن می سازد. پتانسیل تاریخی و باستانی کشور بستر لازم برای استفاده از این فرصت ها را پدید می آورد.
5- شکستن انحصار رسانه های غربی: علی رغم ظهور شبکه های ماهواره ای پرس تی وی، العالم و ... هنوز در فضای مجازی فعالت عمده ای برای شکستن انجصار خبری محتوایی غرب صورت نگرفته است. راه اندازی پایگاه های اینترنتی قوی و فعالیت های پربر و هدفمند در دیگر بسترهای فضای مجازی می تواند در چد نگاهی کردن جهان تاثیر فراوانی داشته باشد.
6- بوجود آوردن پلی میان فرهنگ های مختلف: فرهنگ غنی ایرانی اسلامی همچون چشمه ای جوشان نیازمند راهی برای جریان و سیران ساختن جان انسان ها است و فعالیت های ارتباطی در دنیای مجازی می تواند همچون پلی ارتباطی بین مردم سرزمین مان با دیگر مردم جهان عمل نماید. گزینش و یادگیری نکات مثبت فرهنگ دیگر نیز از نتایج مثبت این ارتباط خواهد بود.
7- نمایش و تاکیر بر مشترکات سیاسی و فرهنگی با مردم دنیا و به ویژه کشورهای شرقی و اسلامی: تاکید بر مشترکات پسندیده همه انسانها اعم از علد، آزادگی، مساوات و ... بستر مناسبی برای نزدیکی و ارتباط با مردم جهان ایجاد میک ند و می تواند در اتحاد انسان ها و شورش آنها بر ضد ارزش ها و آرمانهای جعلی نقش برجسته ای داشته باشد.
8- ترویج فرهنگ گفتگو و مباحثه بجای جنگ و درگیری: راه اندازی جریان ارتباطی در فضای مجازی گفتگو را بین صاحبان اندیشه های مختلف ممکن می سازد و فرهنگ مذاکره و تعامل را تقویت می نماید. قرارگیری مفاهیم مورد نظر گفتمان انقلاب اسلامی در کانون مباحث به انتشار و گسترش این گونه نظرات کمک خواهد کرد.


وظایف قابل انجام سازمان های رسانه ای:
· مشارکت در تعیین ساختار مرکزی و عضویت (مستقیم و غیرمستقیم) در شورای مرکزی
· رااه اندازی یک رسانه مجزا جهت ارتباط با خارج از شکور
· راه اندازی یک مسیر ارائه محتوا با زیان مورد استفاده مخاطبان در خارج از کشور
· تولید محتوا و عضه محتواهای موجود به دیگر رسانه های فعال در این زمینه
· آموزش نیروهای داوطلب فعالیت
· مشارکت در تدوین چشم اندازها، ماموریت و سیاست گذاری های کلان و خرد
· تلاش در جهت پیاده سازی سیاست های کلان ارائه شده از مراجع بالاتر
· مشارکت در ساماندهی و هماهنگی فعالیت های مردم نهاد و غیر رسمی
· ارائه گزارش های کامل و دقیق از فعالیت های انجام شده به مراجع بالاتر
· ارزیابی های کلی از فضای رسانه های جهان و فضای رسانه ای کشورهای مختلف و ارائه به دیگر بازیگران ارتباطی
وظایف قابل انجام سازمان های غیر رسانه ای با زمینه مرتبط:
· مشارکت در تعیین ساختار مرکزی و عضویت در شورای راهبری مرکزی
· مشارکت در تدوین چشم اندازها، ماموریت و سیاست گذاری کلان و خرد
· پیاده سازی سیاست های کلان ارائه شده از مراجع بالاتر
· تعیین و تامین بودجه مورد نیاز جهت هماهنگی و یا اجرای فعالیت های بخش های مختلف
· ارائه طرح و تصویب قوانین تسهیل کننده فعالیت ها (مانند قانون معافیت مالیاتی)

وظایف قابل انجام سازمان های غیر رسانه ای با زمینه عمومی:
· انتقال پیام ها و  سیاست گذاری ها به مخاطبان عامه (کارمندان، ارباب رجوع و ...)
· توجیه وب سایت های سازمان و تشویق آنها به اجرای سیاست های اعلام شده
· به اشتراک گذاری محتواهای تولیدی وب سایت ها و نشریات سازمان با دیگر بازیگران فعال این عرصه
هماهنگی های لازم جهت بهره گیری از توان سازمان های مردم نهاد
· تبلیغ و تشویق مردم به تشکیل سمن ها در این راستا
· تبلیغ و تشویق سمن های موجود به فعالیت در این عرصه
· تدوین سیاست نامه ها و راهنمای فعالیت سمن ها با توجه به جهت گیری های کلی برنامه
· حمایت از سمن ها برای فعالیت
· ارائه تجهیزات ضروری
· ایجاد بستر معرفی گسترده تر محتواهای تولیدی
· ارائه آموزش های لازم به صورت رایگان
· ارائه مشاوره های رایگان
· ارائه آخرین اطلاعات رصد فضای رسانه ای جامعه هدف
· حفظ ارتباط مستمر و برگزاری جلسات توجیهی در جهت تشریح فعالیت های لازم و دلایل آن
· تلاش در جهت ایجاد اتحادیه ها و ائتلاف های برخط و غیر برخط بین سمن های مختلف ر حهت توقویت و هم افزایی عملکرد
فعالیت های قابل انجام سازمان های مردم نهاد در این عرصه
· راه اندازی وب سایت ها و وبلاگ ها به زبان مقصد و ارائه محتوای مفید و کاربردی
· فعالیت در شبکه های اجتماعی مجازی و برقرای اترباط با مردم خارج از شکور و معرفی مفاهیم دینی فرهنگی به آنها
· همکاری در به روز رسانی محتوای نمر افزارهای تلویوزیون های هشومند و گوشی های تلفن همراه هوشمند
· تولید نرم افزار های همراه مرتبط با مسائل علمی فرهنگی دینی
هماهنگی های لازم جهت بهره گیری از توان شرکت های خصوصی
· تصویب قوانین حامی فعالیت های شکرت های فعال در این زمینه ( حق بیمه، معافیت مالیتاتی ، تخفیف مالیاتی ، وای ویژه و ...)
· تصویب راهنما و خط مشی های کلی و چارچوب فعالیت شرکت ها
· تدوین اهداف و فعالیت های مورد نظر و شیوه های ارزیابی عملکرد
· تدوین فرصت های همکاری و معرفی به شرکت های فعال ورعرصه فرهنگی و رسانه
· برگزاری مناقصات و انتخاب شرکت های برتر و عقد قرارداد
· تلاش برای ایجاد ائتلاف ها و اتحاد های ممکن بین شرکت ها در جهت هم افزایی توان آنها
· ارزیابی عملکرد و ارائه بازخوردهای مناسب با توجه به عمکرد شرکت ها
· تبلیغ و ترویج اهداف و دلیال انجام فعالیت ها در جهت تشوی شرکت ها به عفایت های غیر انتفاعی در این زمینه
· یافتن شرکت های علاقه مند به فعالیت در بازرهای خارجی و شرکت های اسپانسر فعالیت های خارج از شکور

فعالیت های قابل انجام شرکت ها در این عرصه
· تولید محتوا یا تبدیل زبان محتوا جهت استفاده دیگر بازیگران (رسانه ها ، سمن ها و ...)
· راه اندازی وب سایت ها و وبلاگ ها به زبان مقصد و ارائه محتوای مفید و کاربردی
· فعالیت در شبکه های اجتماعی مجازی و برقراری ارتباط با مردم خارج از کشور مو معفی مفاهمی دینی فرهنگی به آنها
· تولید نرم افزارهای همراه
· تولید نرم افزارهای تلویزیون های متصل
· تولید محتوا برای نرم افزاریها هماره و نرم افزارهای تلویزیون های متصل
· برگزاری دوره های آموزشی برای دیگر شرکت ها و یا دیگر بزازیگران این عرصه
· ارزیابی عملکرد دیگر شرکت ها و یا دیگر بازیگران
· ارائه خدمات مشاوره به دیگر شرکت ها و یا دیگر بازیگران

هماهنگی های لازم جهت بهره گیری از توان عامه مردم
· تبلیغ و اطلاع رسانی در جهت جلب توجه مردم به ضوت و امکان فعالیت در این زمینه
· ایجاد سازمنه ها و زیر ساخت های لازم در جهت ایجاد امکان و تسهیل سازمندای داوطلبان
· ارائه آموزش های لازم به علاقه مندان در زمینه اهداف و روش های انجام فعالیت ها
· راه اندازی سازمانه های مشاوره و پاسخگویی در راستای پشتیبانی از نیروهای فعال
· تدوین راهنماها و سایت نامه ها جهت هدایت فعالیت های پرداکنده مردم در یک راستا
· معرفی فعالیت های ممکن و فرصت های پیش رو دززمینه ارتباطات برخط
· معرفی معیارهای ارزیاب و برگزاری جشنواره های حضوری و مجازی در جهت ایجاد رقابت بین فعلان و انتخاب بهترین آثار
· ایجاد بستر معرفی اقدامات و محتواهای برگزیده و جذب مخاطب به آنها
فعالیت های قابل انجام عامه مردم در این عرصه
· راه اندازی وب سایت ها و وبلاگ ها با زبان مورد نظر
· تولید محتواهای غیرحرفه ای و انتشار در فضای مجازی به صورت مستقیم یا غیرمستقیم
· تولید نرم افزارهای همراه و نرم افزارهای تلویزیون های شومند
· تامین محتوای نرم افزارهای همراه و نمر افزاریها تلویوزن های شهوشمند
· [bookmark: _GoBack]فعالیت در شبکه های اجتماعی مجازی در جهت برقرار ارتباط موثر با مردم خارج از کشور



